Kulturangebot muss
besser verkauft werden

Stadtmarketing: Info-Galerie 6ffnet im April

OemmvkmrcHery. Wenn Ende nachaten
Monats die | Info-Galerie™ an der Fried-
rich-Fhert-Strafe 14 ihre Taren 6ffnet, ist
ein grofes Ziel der zoweiten Stadtmarke-
linggruppe | Tourismus, Freizeit, Woh-
nen” bereits errcicht: Fs gibt dann einen
Ort in Obernkirchen, an dem Besucher
kompetent. beraten werden, Wihrend der
sechs Sitzungen in den vergangenen acht
Monaten wurden zunichst die Plunde
aufgezihlt, mit denen die Stadt wuchern
kann, Mit Einrichtungen wie dem Stift,
dern Berg- und Stadimuseum sowie dem
Bildhauersymposium prisentiert sich das
Kulturangebot  in Obernkirchen  an-
spruchsvoll und abwechslungsreich,

Zudem gebe ez viele gut funklionieren-
de Sportvereine mit einem ungewdhnlich
wnfangreichen Sportangebot, dazu kom-
me das Schwimmbad, Kurzum: Die kom-
pakte Altstadt, die Lieth sowie der hohe
Grunanteil 1im Stadtgebiet wilrden eine
reizyvolle Mischung mit hoher Lebensguas-
litat ergeben, heilt ez im Endberichl der
eweiten Stadtmarketinggruppe,

Dienstleistungs-Mittelpunkt fiir Blrger,
Vergine und Géste geschaffen werden. Tn-
formation, Kommunikation, Dienstleis-
tung, Kunst und Souvenirerwerh bilden
das Fundament eines sich entwickelnden
Stadtmittelpunktes. Fendrale Aufgaben:
enstleistung for Touristen, Zugriff aof
stets aktuelle Verzeichnisse der Gastrono-
mie  und  Ubernachtungsméglichkeiten,
Vermitthung und Beratung, Organisation

ge sich bed Thormas Stibke melden.
Grundsdtzlich gelte; Um mehr Besucher

nach Obernkirchen zu holen, fohle der |

Stadl ein Tourismuskonzept. Ziel musse
es sed, die Attraktivitit mit Blick auf Rin-
tagestouristen. Busreizegesellschalten,
Wochenend- und Wochenbesucher zu
steigern. Besondeore Zielgruppen seten da-
bei Kunst- Geschichts- und Naturbegeis-
terte sowie Sportfreunde und sportliche
Familien. Wichtig dabei sei es, den Te-
kanntheitzgrad als Skulptwenstadl zu
steigern. Ein wichtiger Termin dafilr sei
die Prisenz bei der Bickeburger Touris-
musbirse am 17, April, Als erster Schritt
wurde bereits eine Ubersicht iiber alle
Ubernachiungs- und Gastronomieange-
bole der Stadt erstellt. Bel der Touristnus-
Bfirse wird auch ein newer Image-Flyver der
Stadt vorgestellt und eingeset:l,

Um der Stadl eine positive Aullendar-
stellung zu gewihren, bendtigt diese einen
aktuellen Internetauftritt, der regelmilip
gepllegl und Oberarbeitet wird.

Ebenfalls als Schwachstelle erkannt:
Derzeit gibt es in Obernkirchen keine Ab-
sprache der einzelnen Stadtieile und Ver-

| eine dber Veranstaltungen, Um die zahl-
Mit der | Info-Calerie® soll ein zentraler |

reichen bestehenden Veranstaliungen bes-

- ser koordinieren zu kinnen und darstellen

zu kbnnen, ist es ndtig, einen dbersichili-
chen Veranstaltungskalender zu entwi-
ckeln. Dieser sollte aul der TTormepage der
Stadt abrufbar sein. Eine weilere Mig-
lichleeit besteht darin, den Veranstal-
tungskalender im Internet so zu gestalten,
dazs Bvents durch den Veranstalter zelbst
eingelragen werden kinnen. S0 sel eine

| stindige Aktualisierung gesichert,
von Fihrungen scwie Beratung der Giiste |
iiber Stadt, Geachichie unrd Sehenswiir- |
digheiten. Datiir werden noch ehrenamtli- |
che Helfer gesucht. Wer Interesse hat, mi- |

Wenn dieser Weg nicht akzeplabel er-
scheine, milsse ein runder Tisch organi-
siert werden, bei dem die geplanten Ver-
anstaltungsterming abgesprochen werden
kinnen, Der monatliche Veranstallungs-

kalender der Stadt im  Internet:
www ohernkirchen-info.de. rrik
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